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W momencie, kiedy piszg te stowa, tj. 27 grudnia nadeszto 118 zgloszen do konkursu Oktadka
2007. To sporo. Myslg, ze to naprawdg duzo, nawet jesli na pierwszy rzut oka moze si¢ wydawacé
inaczej. Przy niemal 10 000 Czytelnikow, ktorzy co miesiac wchodza na strong www.highfidelity.pl
tych 118 moze si¢ wydawac kropla w morzu. A jednak, znajac ilosci uczestnikéw w konkursach
oglaszanych przez pisma drukowane, od lat organizujace podobne zabawy, to duzo. No dobrze —
skoro to tak wiele, to dlaczego, mimo wszystko, to tak malo? Pomimo Ze w poréwnaniu z innymi
tytutami jest to wynik co najmniej niezty, to tak na zdrowy rozum co$ tu musi by¢ nie tak — przeciez
nie chodzi raczej o nagrodg, bo raz, Ze jest bardzo fajna, a dwa, to tak naprawdg przeciez tylko
zabawa. Jedyne, co mi przychodzi do glowy w tym momencie, to brak zaufania. To przykre, ale
jesli taka jest prawda, nie ma si¢ co na fakty obraza¢. A przykro jest dlatego, ze stawia to pisma, w
tym ,,HIGH Fidelity OnLine”, w niezbyt dobrym $wietle. Pisma specjalistyczne, od
samochodowych, przez méwiace o zegarkach, perfumach, meblach, audio i wideo, itd. sa przeciez
budowane na szczegdlnej relacji migdzy nadawca komunikatu (redakcja oraz poszczegdlnymi
redaktorami) i odbiorca (Czytelnikiem). Jak wszystkie pisma hobbystyczne (myslg, Zze zaliczamy
si¢ wlasnie do tego dziatu), tak 1 pisma audio (i wideo) bazuja bowiem na zaufaniu. To znaczy —
powinny na nim bazowac. Od dtuzszego czasu wydaje si¢ jednak, Ze ta wigZz zaczyna sig rozluzniac,
jakby Czytelnicy traktowali materiaty z powsciagliwos$cia, a nawet z przymruzeniem oka. Dotyczy
to catej branzy w ogole, nie tylko w Polsce. W efekcie mamy wigc dos¢ dziwaczna sytuacje —
poziom czytelnictwa, zar6wno w skali naszego kraju, jak 1 w krajach anglojezycznych, bo tg czes¢
znam dobrze — nie zmienia si¢, a nawet ro$nie. Mamy bowiem nie tylko pisma niskonaktadowe, ale
takze prawdziwych rekinéw, nie tylko naszej branzy. Niewiarygodnym sukcesem moga bowiem
poszczyci¢ sig takie pisma jak amerykanski ..Sound&Vision” czy brytyjski ..What HiFi? Sound and
Vision”, ktorych naktady grubo przekraczaja 80 000 miesigcznie. Dla poréwnania powiedzmy, ze
inne brytyjskie pisma sprzedaja si¢ (w przyblizeniu) w granicach 10 000 — 25 000 (,.Hi-Fi World”).
Na tym tle obydwa wspomniane tytuly to potentaci.

Skad taki sukces? Pewnej odpowiedzi nie ma, mogg jednak zaryzykowac¢ pewna hipotezg. Oto
pisma o ktérych mowa przeznaczone sa dla szerokiego krggu odbiorcow. Przewazaja w nich krotkie
testy, z jasno 1 wyraznie przedstawiong ocena, z do$¢ topatologicznie przedstawianymi
argumentami lub w ogdle bez takowych, bez aspiracji do bycia wiarygodnym w oczach ludzi,
ktorzy si¢ na tym naprawdg znaja, bez aspiracji do bycia zrodtem pewnym. Takie jest moje zdanie.
Zaden z tych tytuléw nie jest dla mnie niczym wigcej niz rozbudowana gazeta reklamowa. A jednak
to one rzadza w tej branzy — czy nam si¢ to podoba czy nie. Z jednej strony to absolutnie
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zrozumiale, poniewaz wigkszo$¢ kupujacych AGD nawet nie chce si¢ wgtebia¢ w zawitosci 1
potrzebuje jasnego sygnatu, co ma kupié. I z tego punktu widzenia to nawet mogtoby dziata¢, pod
warunkiem, ze ,,wyroki”, tj. oceny bylyby ferowane z odpowiedzialno$cia i w dobrej wierze. Moze
zreszta tak jest 1 zarowno ,,Sound&Vision”, jak i,,What HiFi?”’ to odpowiedzialne, profesjonalne
pisma, a moje odczucia sa blgdne. Nie da si¢ powiedzie¢, Ze takiej mozliwosci nie ma. Na tym tle
pozostate pisma sa glgbiej zanurzone w temat 1 prezentuja znacznie wyzszy poziom merytoryczny i
przygotowywane sa przez redakcje, ktore naprawdg znaja si¢ na rzeczy. A jednak co$ tutaj zawodzi.
Co? Zapewne kazdy czytajacy ma wtasna list¢ powodow, mam ja i ja. Pierwszy jest prosty —
wigkszo$¢ kupujacych nie chee sig¢ doktadnie wglegbia¢ w detale, nie potrzebuje stuchaé
samodzielnie 1 wybiera¢, bo albo nie ma na to ochoty, albo czasu. Zapewne jednego i1 drugiego. Od
razu odpada wigc co najmniej potowa. A gdzie reszta? Myslg, ze pisma specjalistyczne popetity w
pewnym momencie btad i chcac dorownac¢ chociazby WHF zaczely wprowadza¢ techniki, ktore ich
Czytelnikom sig nie spodobaly. Oceny, sptycanie problemoéw, wprowadzanie niezliczonej ilo$ci
wyroznien 1 wreszcie zajgcie si¢ na rownych prawach problemami audio 1 wideo. To byt chyba
najwigkszy btad, jako ze to dwa rdzne §rodowiska i nawet jesli w wideo wystepuje element audio i
odwrotnie, to jednak a kazdym razem trzeba wykaza¢ umiar w prezentowaniu jednego w pismie
poswigconym drugiemu. Mysle nawet, ze znaczaca wigkszo$¢ czytelnikow ,,gigantow” to ludzie
nastawieni na gadzety, nowosci, przede wszystkim w dziedzinie wideo i streamingu. Czyli groch z
kapusta, wymieszanie ,,niskiego” z tym co ,,wysokie”, rezygnacja z weryfikowalnej wiarygodnosci
1 przejscie na tabloidalny protekcjonizm.
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Jest tez druga strona medalu. Im glgbiej w temat, tym bardziej Czytelnik jest wymagajacy. To nie
jest juz ktos, kto bezrefleksyjnie przyjmuje kolejne gwiazdki 1 koteczka, a najczesciej krytyczny
odbiorca tekstow, ktore po czgsci sa juz nie tylko specjalistyczne, ale takze naukowe. Ostatecznie
prawidtowo przeprowadzony test jest badaniem obiektu przez obserwacje, a wigc mamy do
czynienia z jedna z najpopularniejszych metod badawczych. I tutaj zaczynaja si¢ schody. Aby to
wszystko dziatato trzeba by¢ bowiem w tym, co si¢ robi absolutnie szczerym. Nikomu nie zarzucam
dwulicowosci czy sprzedajnosci. Chodzi o co$ znacznie bardziej ulotnego, co jednak jest
prawdziwym fundamentem prawidtowych relacji nadawca-odbiorca w naszej branzy — o swego
rodzaju przezroczystos$¢. Trzeba by¢ czym$ w rodzaju otwartej ksiazki, ktora mozna czyta¢ w przod
1 tyl, a nie tylko poznawac ja po oktadce. Absolutnie nie trzeba przy tym zgadzac si¢ ze wszystkim,
co Czytelnicy z jednej strony, a redakcja z drugiej — pomysla 1 napisza. Wprost przeciwnie — im
wigcej dyskusji, tym lepiej. Podstawa kazdego sporu musza by¢ jednak konkrety.



To dlatego — prosz¢ mi wybaczy¢ ten wtrgt — nie cierpig forow. Nie sadzg, zeby wszyscy tam
piszacy prezentowali ten sam, zenujacy poziom, jednak pyskacze sa najbardziej widoczni i
hatasliwi i to oni nadaja ton ,,rozmowom”. Nigdy nie maja niczego konkretnego do powiedzenia,
poza wylaniem swoich zaléw 1 kompleksow, poza niepohamowang potrzeba przytozenia kazdemu 1
wszystkiemu. Taka stowna sraczka jest dla mnie nie do przejscia, stad nie uczestnicze w tego typu
kontaktach — ani w Polsce, ani za granica.

Ale do rzeczy: pisma specjalistyczne funduja swoje istnienie na relacji partnerstwa. To znaczy
powinny budowa¢. A w takim uktadzie nie chodzi nawet o to, zeby si¢ we wszystkim zgadza¢, a o
to, zeby ze soba rozmawiac¢ — stad tak wazny dla nas jest dziat Kto pyta... 1 listy od Pafstwa.

Mam nadziejg, ze nam sig¢ to udaje. Jesli za$ cos$ jest niejasne, nie do konca transparentne — proszg
pyta¢. Dlatego tak wazne byto dla nas od samego poczatku jasne postawienie sprawy zwiazku
pisma i reklamy. Co jaki$ czas o tym wspominam, ale nie zawadzi, jesli zrobig to jeszcze raz.
Pierwsza teza jest jasna — profesjonalnie przygotowane pismo kosztuje i kropka, a zatrudnieni w
nim ludzie musza zarabia¢. Druga zwiazana jest z modelem finansowania pisma. Istnieja dwa takie
modele: jeden oparty jest na reklamach, a drugi na subskrypcji. Pierwszy jest sposobem
»panujacym” i tak dzialaja niemal wszystkie pisma na $wiecie. Drugi jest zupelnie niszowy,
poniewaz opiera si¢ wylacznie na optacie za pismo (czy to w formie drukowanej czy
elektronicznej), ktéra pozwala wyeliminowa¢ zupetnie reklamy. Niestety, wtasciwie niemal nigdzie
to nie dziala, bo jak dowodzi do§wiadczenie, nie da si¢ na dtuzsza mete utrzymac takiego pisma.
Jedynym tytutem od jakiego$ czasu radzacym sobie w ten sposob, ktoremu zreszta kibicuje, jest
brytyjski ,.HiFiCritic”, ktérego szdsty numer wtasnie si¢ ukazat. Problem z tego typu
wydawnictwami jest jednak taki, ze ludzie tam pracujacy musza gdzie indziej mie¢ glowne zrodto
dochodow. I tak jest i tutaj — redaktor naczelny jest z ,,Hi-Fi Choice”, a wydawca z ,,Hi-Fi News”.
W podobny sposob funkcjonuja takze niektdre pisma internetowe. I to jest jaki§ pomyst. Moim
zdaniem wyklucza on jednak z dyskursu wielu audiofili, ktérzy zainteresowani sa konkretnym
testem, relacja itp., a niekoniecznie catym numerem. Stad od samego poczatku zdecydowali§my si¢
na dziatanie na bazie baneréw (reklam). Od razu tez jasne bylo, ze nie powinny si¢ one pojawia¢ w
testach, a jedynie na stronach gléwnych poszczegdlnych dziatlow. Reklama jest niedroga i sta¢ na
nia kazdego producenta — stad od zawsze obecnos$¢ u nas wielu polskich, niewielkich producentow,
ktérzy inaczej nie mieliby szansy, aby pokaza¢ Wam — Czytelnikom, Ze istnieja. Nie ma
mozliwosci, abym udowodnit bez cienia watpliwosci, ze banery nie maja wptywu na wynik testow i
ich przebieg, podobnie jak nie da si¢ udowodni¢ bez cienia watpliwosci, ze nie jestem wielbladem
(to, ze jestem osltem jako$ datoby si¢ przeprowadzi¢ znacznie tatwiej...) 1 musza mi Panstwo po
prostu zaufa¢: to sa dwie, absolutnie oddzielne sprawy. Od razu przedstawiliémy to w jasny sposob



http://www.hificritic.com/
http://www.highfidelity.pl/faq.html

1 kilku duzych dystrybutorow z tego powodu nie zdecydowalo si¢ na reklamowanie si¢ u nas. Myslg
zreszta, ze widac to w samych testach. Dzigki reklamom maja jednak Panstwo ,,HIGH Fidelity
OnLine” za darmo. Wystarczy klikna¢ i otwieraja si¢ wszystkie artykuty. Owo ,,za darmo” jest
oczywiscie wzgledne, poniewaz za t¢ mozliwos¢, wiasciwie w Panstwa imieniu, ptaca
reklamodawcy. Stad szczegodlna prosba o wchodzenie na ich strony, ,,penetrowanie” ich, itp., bo jest
to jedyna podstawa do tego, aby HFOL mogt istnie¢. Stad tak wazne jest rOwniez, aby Panstwo
bedac w sklepach, dzwoniac do dystrybutoréw powolywali si¢ na nasz tytut, nasze opinie itp.,
poniewaz to znak, ze pismo jest dobrym miejscem na skomunikowanie si¢ z szersza grupa
odbiorcow docelowych. Tak, wiem, ze prosz¢ o co$ dla pisma, ale tak naprawdg to naczynia
potaczone — im wigcej dystrybutoréw z nami wspotpracuje, tym wigkszy mamy wybor urzadzen i
tym szersze horyzonty mozemy przed Czytelnikami roztoczy¢. Jasne i proste.
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Ale wro¢my do watku o pismach specjalistycznych. Z naszkicowanego przeze mnie schematu
niskonaktadowych, wtasciwie niszowych pism wytamuje si¢ amerykanski ,.Stereophile”. Wylamuje
sig, poniewaz wychodzi w naktadzie przekraczajacym grubo 80 000 egzemplarzy (na miesiac),
wliczajac w to ponad 20 000 wersji chinskiej. A przeciez to najbardziej ,,hardcorowy” magazyn
tego typu — z bardzo rozbudowanymi pomiarami, dtugimi, wnikliwymi testami odshuchowymi, bez
gwiazdek i bez mrugania do Czytelnika okiem. Nie, nie jestem jego hagiografem, jednak takie sa
fakty. A jednak wcale nie znaczy to, ze wszyscy ,,S” kochaja, wprost przeciwnie — jest on zrodtem
niekonczacych sig atakéw, burz na forach, polemik itp. I o to chodzi! Pismo nie ma za zadanie by¢
biblia i wyrocznia, nie zasiada w nim Rada Medrcow, ktorzy wszyscy wiedza najlepiej. Ma by¢
jedynie rzetelnym dokumentem, sprawozdaniem z badania, na podstawie ktorego mozna zbudowac
wlasne zdanie. Byle podbudowane faktami. I chyba dlatego ,,S” odnidst sukces — konsekwentnie
budujac swoja pozycj¢ nie zapomniat o Czytelnikach. Mozna si¢ zgadza¢ lub nie z poszczegolnymi
testami, mozna krytykowac sposob przeprowadzania testow, lubi¢ lub nie redaktoréw, jednak sa
one punktem wyjscia, elementem inicjujacym tego typu rozmowy. I o to chyba chodzi, do tego
dazymy i my.
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I tak czas na powrdt do konkursu. Wszystkim, ktorzy watpili w jego przejrzystos¢ chcemy
powiedzie¢, ze nie mieli si¢ czego obawiac i1 serdecznie zapraszamy do wzigcia udziatu w
nastepnych. Zeby wszystko bylo mozliwie jawne, losowanie szczesliwca, ktory stanie sig
posiadaczem kompletnego systemu stereo, z Arcamem, Nextonem, Pro-Jectem, Gigawattem,
Oyaide, Hotlinem 1 Audionova odbedzie si¢ 18 stycznia (piatek) w krakowskim salonie Chillout
Studio:

SALON HI-FI & WIDEO
Chillout Studio

ul. Na Ustroniu 3/2, Krakow
tel./fax 012 266 26 63
mobile: 501 616 988, 510 841 574

biuro@chilloutstudio.com

Wszystkich serdecznie zapraszamy!!!

Losowanie zaplanowali$my na godzing 18.00 czasu krakowskiego. Przy okazji chcielibysmy
przygotowac tez krotki reportaz z prezentacji systemu Luxman, ktory bedzie miat wowczas miejsce.
By¢ moze to dobry moment na to, aby zrobi¢ to wspdlnie z Panstwem? Proszg przyj$¢, moze uda
nam si¢ wspolnie postucha¢ i oceni¢. Niech dodatkowym bodzcem begdzie to, ze kawe dla nas
przygotuje ta sama, genialna firma Coffee Dream, ktdra zapewnita znakomita oprawe podczas
Audio Show 2007. Osoba, ktora wylosujemy zostanie przez nas od razu powiadomiona i umdéwiona
na odbior nagrody — chcieliby$Smy, aby zdjecia z przekazania pojawity si¢ juz 1 lutego we
wstepniaku. Odbior nagrody musi nastapi¢ osobiscie, w Chilloucie — tak, abym miat mozliwo$é
uscisnigcia dloni zwycigzcy. Jaka oktadke wylosujemy, nie wiadomo, juz teraz jednak wiadomo, ze
zwycigzca pod wzgledem liczby glosow jest najprawdopodobniej oktadka numeru 40 z sierpnia
2007 roku.



http://www.highfidelity.pl/artykuly/0712/as1.html
http://www.coffeedream.pl/
http://www.luxman.pl/
mailto:biuro@chilloutstudio.com
http://www.chilloutstudio.com/
http://www.chilloutstudio.com/
http://www.chilloutstudio.com/
http://www.coffeedream.pl/

TESTUJEM Y

Broustiqne Quelily,
Blm:h.-IllE T|
Cairn

Cyrus |
Lm an ]

Pomimo miejscami minorowego nastroju tego wstepniaka mam glgbokie przekonanie, ze ten rok
bedzie wyjatkowo dobry — 1 dla Panstwa i dla nas. Ilo$¢ zapowiadanych produktow, muzyki itp. jest
obszerna, a to znaczy, ze bedziemy mieli o czym pisa¢, a Wy — czytaé. Gospodarka ma si¢ dobrze,
ztotdwka jest coraz silniejsza, a to oznacza, ze coraz wigksza liczba audiofili bedzie w stanie
zakupi¢ coraz drozsze urzadzenia. By¢ moze te, ktore testowali$my...

Zycze wiec Panstwu wspanialego, obfitego i jednocze$nie spokojnego 2008 roku!!!

Wojciech Pacuta
redaktor naczelny



