ROLA CZYTELNIKA W EANCUCHU POKARMOWYM

Kontakt z Panstwem za posrednictwem zaktadki Kto pvta... jest jednym z fajniejszych elementow
pisma, ktore prowadze. Tak mysle. Testy — super, fajnie, to o nie chodzi przede wszystkim, jednak
sam sprzet, w izolacji od siebie, od uzytkownika, to stanowczo za mato. Dopiero potaczenie testow
1,,zycia” daje jako-taki oglad tego, co i jak brzmi. Testy, nawet najlepiej prowadzone, tj. z
wypetnieniem wszystkich regut sztuki, przy znajomosci tematu itp. sa z gruntu ograniczone: do
danego systemu (systemow), do granego repertuaru, dnia, nastroju itp. Rzetelny recenzent stara si¢
usredni¢ te bledy przez stosowanie réznych urzadzen, granie w réznych porach i z r6znymi plytami.
Jest jednak ograniczona liczba kombinacji, ktore wchodza w gre 1 tego przeskoczy¢ si¢ nie da. A
przeciez liczba kombinacji, jaka zachodzi u uzytkownikow sprzgtu, czyli Panstwa, jest niemal
nieograniczona. To znaczy ograniczona, ale na tyle duza, ze mozna moéwic¢ o braku granic. Stad
sprzgzenie zwrotne z Czytelnikami w pismach zwigzanych z audio jest takie wazne. Rownie istotne
jest uczestniczenie w mozliwie duzej ilosci odstuchow ,,zewnetrznych”, w pokazach 1 spotkaniach.
Stad staram sig¢ publikowa¢ sprawozdania z mozliwie najwigkszej ilo$ci pokazéw w salonie
Chillout Studio (mam blisko, bo to w Krakowie) oraz Krakowskiego Towarzystwa Sonicznego.
Takze w tym numerze znajda Panstwo relacj¢ z poréwnania odtwarzacza DP-700 Accuphase oraz
Lektora Grand SE Ancient Audio. W kazdym razem, dopiero kombinacja wszystkich takich
wydarzen pozwala na formutowanie bardziej ogolnych tez. A to wszystko dzigki sprz¢zeniu
zwrotnemu pismo-Czytelnik, gdzie obydwie strony sa rownie wazne.

Czasem jednak ogladanie si¢ na to, czego zadaja Czytelnicy skutkuje btednymi decyzjami. Z jednaj
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strony jest oczywis$cie tak, ze uwagi ze strony czytajacych pomagaja korygowac kierunek pisma,
podrzucaja interesujace tematy itp. Z drugiej strony jest jednak tak, ze nie da si¢ nie wzia¢ pod
uwagg elitarnosci tego zajgcia. Nie cheialbym, Zeby to zabrzmialo jak wyznanie narcyza, jednak nie
moge tez udawac, ze sprawa wyglada inaczej. Elitarno$¢ w tej branzy wiaze si¢ wprost z
doswiadczeniem, a wigc ostuchaniem, posiadanym sprzgtem i tzw. shuchem (wrodzonym i
nabytym). Im kto$§ wigcej wie 1 rozumie, tym bardziej wiarygodne sa jego oceny. A to tworzy
piramidg, gdzie najnize] w zaawansowaniu znajduje si¢ najwigcej osob, a im wyzej, tym mniej ich
jest. Moze brzmi to nieco napastliwie, ale w istocie to niezwykle egalitarna konstrukcja, poniewaz
nie ma niczego statego, kazdy moze stana¢ na szczycie. W pewnym stopniu redaktorzy pism audio
sa tam lokowani z ,,nadania”, bo przez zasi¢g swoich opinii staja si¢ ,,ekspertami”, jednak nawet to,
w dobie Internetu, powoli si¢ zmienia i poszczegdlni redaktorzy sa postrzegani jako bardziej lub
mniej wiarygodni, czgsto w odniesieniu do roznych dziedzin (kolumny, elektronika, analog itp.).
Myslg jednak, Ze pewien stopien hierarchicznosci jest pozadany, poniewaz stabilizuje dyskusje i
wyznacza pewne ramy. To dlatego znaczaca wigkszo$¢ foréw internetowych jest na tak zenujaco
niskim poziomie — wprawdzie pisza tam takze ludzie z duzym do$wiadczeniem, jednak wylowienie
ich, poswiadczenie swoim do§wiadczeniem, ze to sa ci, a nie inni, jest naprawde trudne 1
przypomina odsiewanie szumu od informacji w Internecie w ogole.

B

Tak wigc, pisma maja wazna rolg do odegrania i dobrze, jesli petniac role ,,stabilizatorow” i
punktow odniesienia, sa na tyle elastyczne, aby reagowaty na potrzeby Czytelnikow. Truizm, ale
jakze prawdziwy... Czasem jednak potrzeba akceptacji przez szerokie rzesze audiofili rodzi btedy i
wypaczenia. Kiedy mianowicie otwarlem najnowszy numer ,.Hi-Fi Choice” (March 2008, Issue
304), zamartem zaskoczony: oto pismo to wprowadzilo na nowo oceng w postaci gwiazdek. Nie jest
to pierwszyzna, bo przypomneg, ze az do numeru z czerwca 2003 roku (July 2003, Issue 243) HFC
stosowat oceng ,,gwiazdkowa”, z pigcioma gwiazdkami. Wraz ze zmiana redaktora naczelnego na
Tima Bowerna wydawato si¢, ze co$§ w tej mierze si¢ zmieni, poniewaz wkrotce po intronizacji
zniost gwizdki 1 zastapit innym sposobem oceny: urzadzenia otrzymywaty ,,procenty” — od 0 do
100.Dwato to znacznie wigksza rozpigto$¢ nawet w ramach ocen pozwalalo na lepsze réznicowanie.
Niestety, jak juz kiedys$ pisatem, nastapita szybka homogenizacja ocen i réznice pomigdzy
poszczegbdlnymi urzadzeniami byly pomijalne, a przez to oceny stracity znaczenie. Dochodzity do
tego znaczki wybordw, co jeszcze bardziej zaciemniato obraz. Nowy numer przynosi powrot do
gwiazdek. Co ciekawe, maja one identyczna forme graficzna, jak te w najwigkszym pi$mie na
Swiecie, brytyjskim ,,What Hi-Fi?”. To sktania do przypuszczen, ze na t¢ zmiang wplyngty dwie
rzeczy: presja dystrybutoréw, ktorzy potrzebuja tego narz¢dzia marketingowego oraz nacisk
czytelnikow, wsrdd ktorych wigkszos¢ wymaga prostych odpowiedzi i nie interesujac si¢ samym
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testem, chca mie¢ w tabelce podane, czy dane urzadzenie jest ,,dobre” czy ,,zte”. Moim zdaniem to
krok w ztym kierunku. Na krétka mete by¢ moze rzeczywiscie przyniesie to wigksze pieniadze z
reklam i zwigkszy czytelnictwo, jednak z punktu widzenia metodologii i rzetelno$ci to duzy btad —
nie da si¢ przeciez definitywnie okresli¢, czy urzadzenie ma mie¢ cztery czy pig¢ gwiazdek i
dlaczego.

HIGH END" 2008

THE BEST SOUND * THE BEST VISION

Najwazniejsze jest wigc wyrobienie sobie opinii w tylu miejscach, w ilu to tylko jest mozliwe.
Wystawy to §wietna okazja. Najblizej jest wystawa High End w Monachium w tym roku odbedzie
si¢ nieco wczesniej, bo zacznie si¢ juz 24 kwietnia (dzien dla prasy 1 dystrybutorow) i 25 (oficjalne
otwarcie). Jak podaje biuro prasowe wystawy zmiana ta podyktowana byta obawa o mozliwos¢
zakwaterowania 1 parkowania w zwyczajowym czasie — okazuje si¢, ze w tym samym czasie ma si¢
odby¢ miedzynarodowy zjazd lekarzy, przez co ceny hoteli, parkingéw itp. na ten okres ogromnie
wzrosty. W kazdym razie, impreza si¢ dobgdzie, tez tam bedziemy, a sprawozdanie beda Panstwo
mogli przeczyta¢ juz w maju. Przypomnijmy, Ze poprzednie sprawozdania znajda Panstwo tutaj:
2007, 2006, 2005.

Szczegoly:

Nazwa: HIGH END 2008
Miejsce: M.O.C. Monachium, Lilienthalallee 40, 80939 Miinchen-Freimann, Niemcy
Czas: 24-27 kwietnia 2008
Dzien dla prasy i dystrybutorow: czwartek, 24 kwietnia 2008 (tylko )
Godziny wejs¢: 10.00-18.00
Organizator: HIGH END SOCIETY MARKETING GMBH
Hatzfelder Strasse 161 — 163
42281 Wuppertal-Germany
Tel.: +49 202-70-20-22
Fax: +49 202-70-37-00
E-Mail: Renate.Paxa@HighEndSociety.de
Internet: HIGH END
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Listg wystawcoéw mozna znalez¢ TUTAJ. W czasie imprezy odbgda si¢ seminaria, wyklady itp., a
przygrywac bedzie Eugene Ruffolo (sponsor — B&W Loudspeakers), a wsrdd zwiedzajacych
przechadzac¢ si¢ bedzie zespot dety z University of Music and Performing Arts w Monachium.

Wojciech Pacuta
redaktor naczelny
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